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Pilotprojekt Mauth-Finsterau

Gemeinde Mauth 
Giesekestr. 2 
94151 Mauth 
Silke Auer/ Max Gibis 
Tel. 0 85 57 / 96 00-12 
buergermeister@mauth.de 
www.mauth.de 

IDENTITÄT & IMAGE Coaching AG
Im Schlosspark Gern 2

84307 Eggenfelden
Bernd Niedermeier / Wolfgang Grubwinkler

Tel. 0 87 21 / 12 09-0
consult@identitaet-image.de

www.identitaet-image.de
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ERGEBNISSE 
 

MARKENBILDUNG 

MARKE

Touristische 
Angebote

Produkte

WerbungOrtsgestalt,
Erscheinungsbild

Service

 

LEITFRAGEN 
 

1. Wo liegen die Potenziale von Mauth-Finsterau? 

2. Welche Potenziale bieten besondere Chancen am Markt? 

3. Womit kann sich Mauth-Finsterau von anderen in der Nachbarschaft differenzieren? 

4. Wie lässt sich diese Kompetenz auf den Punkt bringen? 
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Potenzialfelder Chancen Differenzierung 

einmalige Lage, Grenzlage ++  
Schneesicherheit, 
Langlaufnetz 

++ ++ 

Rollerstrecke / Events +  
Jugendherbergen +  
Freilichtmuseum + ++ 
Ruhe/ „Entschleunigung“ ++  
Ursprünglichkeit der Natur/ 
Nationalparke, Hochmoore, 
Artenvielfalt, Lage 

++ ++ 

 

 

IDEEN-SPEICHER 
 

Himmelsbeobachtung (klare Luft, kaum Streulicht) 

„aktive Ruhe“ 
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